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2 0 1 7 年亚马逊净销售额高达 1 7 8 0 亿  

1 7 8 0亿 

S O C I A L C L O U D U S A . C O M  -  S O C I A L C L O U D C H I N A . C O M  -  S O C I A L C L O U D U K . C O M

3 1 0 0亿
共有 3 1 0 0 亿的活跃用户  

5 0亿
5 0 亿第三方卖家
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超级大 V  

利用网络大V，网红达人的影响力， 
打造现下最有效的网络口碑营销 
法。

70%的消费者认为同伴们的推荐会影响到其买东西的决定。 
92%的消费者表示相对于普通广告来说，他们更加信任大家都在推荐的口碑产

品。 
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据统计显示每花出$1 
的口碑营销广告费， 
平均会收到$6.85的 

利润。 



网红、达人  

投资粉丝和关注量不太大的影响力者是成本效
益最高的选择。正因为达人网红们所在的圈子
其中，他们更能增加与粉丝的互动。在结果显
示种一般的小型网红达人同样可以达到高产出
的效果。 



百分之82的消费者表示他们会考虑正在关
注的小型网红和达人们所推荐的产品。 

82%

85%
拥有1000名左右粉丝的小型网红 
和达人们对其粉丝的控制力要比 
拥有10万粉丝的大V们多出85%。 



82%2019年预计全
世界将有超过29
亿邮件使用人群 
定制化的简讯订
阅品牌要比没有
定制化简讯订阅
品牌高出百分之
27的邮件打开传
播率和百分之11
的官网点击率。 

简讯订阅 



社交网络 百分之74的人群表示
相信网络媒体上推荐
的产品并会考虑购

买。 

74%

创造内容 
广告 
分享传播 



在当下的数字化时代中，能否抓住互联网群体 
是成功与否的关键。网络使得兴趣相同的人聚 
在一起，同样网络群体也使得商家的目标人群 

更加集中。 
社 区 团 体  



对商家来说使用团购网站最大的顾
虑是对品牌效益的影响。一些商家
误认为将产品以折扣的形式放在团
购网站上会使商品档次降低。这是
商家对团购网站最大的误区，人们
在浏览团购网站时，并不是想购买
某一特定品牌，而是寻找更多的专
享折扣，陈列的折扣商品不会降低
品牌的认知度反而可以增加品牌曝
光度，尤其对于在“寻找找性价比高
的商品”的这部分客户们，用折扣商
品抓住他们的眼球同时会带来更多
的潜在销量。 

团购网站 



更多的评论会带来更多 
的买家，更多的买家会 
带来更多的评论，销售 
量的增加还会让您的商 
品陈列在搜索栏中更靠 
前的位置。评论是一个 
良性循环的开始。 

评论 
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65% 

50%

20%

相对于没有评论的商品来说，有评论的商品 
会提高消费者百分之65的购买欲

20%的消费者表示会完全根据评论反馈而购买商
品，三分之一的消费者表示绝对不会购买没有

任何正面评价的商品。 

根据统计网站statista.com的数据显示，亚
马逊上百分之50的商家着重依赖于评论推动

商品销售。 



媒体杂志 
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媒体的宣传可以提高2.8倍的品牌传播效率。 



74% 
业内人士表示，在2021年百分之74的收入将

由当地的广告投放带来。 

使用当地广告运营最
大化提高广告效益，
当地广告聚集区是当
地人们搜索消费内容

的集中区域。 

当地化广告运营 



校园推广可以帮助商家抓住新生消费群体，平均可
以提高百分之260的销售额。 
在校园中建立提升品牌影响力 
百分之68的学生用户表明他们更愿意把钱花在有质
量的品牌上。 
每年百分之30的媒介阅读量增长中，其中学生阅读
消费占有每周49小时。这一数据 
增长的主要原因是由于当下学生使用手机网上阅读
所花费的时间高达每周11个小时（以120%年增长速
度） 
同时学生还会影响其家人购买决策 

校园推广 

为何要在校园推广? 



谢谢  

Social Cloud 

Let them talk about you
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info@socialcloudchina.com


