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https://www.lasicilia.it/news/sicilians/35766/da-catania-a-shanghai-il-successo-di-ambra-si-chiama-social-cloud.html
https://www.lasicilia.it/news/sicilians/35766/da-catania-a-shanghai-il-successo-di-ambra-si-chiama-social-cloud.html
https://www.lasicilia.it/news/sicilians/35766/da-catania-a-shanghai-il-successo-di-ambra-si-chiama-social-cloud.html
https://www.redat24.com/2016/11/16/social-cloud-china-sbarca-a-catania/
http://www.beshopping.it/2016/06/smart/made-italy-sui-social-cinesi-lidea-successo-viene-dalla-sicilia
https://gds.it/articoli/societa/2016/06/06/marchi-italiani-sui-social-orientali-successo-per-lidea-di-una-siciliana-45080463-fd89-4b38-92f8-803f8b8ee9a8/
https://inchiestasicilia.com/2017/05/31/presenza-italiana-in-cina-trend-in-crescita/
https://www.sohu.com/a/126593745_409256
http://www.globusmagazine.it/aprira-social-cloud-italia/#.XoMz3tMzYU0
http://i2mag.com/social-cloud-china-expanding-italy-new-branch/
https://www.italianiovunque.com/2020/06/imprenditrice-in-cina-dalla-sicilia-a-shanghai-il-business-social-di-ambra-schilliro/
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https://www.welivetobuild.com/blog/12-entrepreneurs-share-what-stopped-them-from-starting-their-first-company/
https://www.cameraitacina.com/en/news/post-event-online-workshop-digital-export-china-cross-border-e-commerce-18th-december-2020
https://www.china-files.com/go-east-movimenti-5g/
https://www.eusmecentre.org.cn/event/2020-12-18/save-date-online-workshop-digital-export-china-cross-border-e-commerce
http://www.thefia.org/site/directory/profile/1132/ambraschilliro
https://www.womensmediacenter.com/shesource/expert/ambra-schilliro
https://www.elencogiornalisti.it/giornalisti/scheda_giornalista/schilliro--ambra-carmen/117830
http://ussi.it/iscritti/ambra-schilliro/

BAMIERHERAY SNV A T A N e RY Tl et
PATTH &V & e A AL AR SRR A T 0 i W
%, femiE,  BATTHIAE K 5/ IR I RE
P S SRR [H AR 5E SR A — Y IR A fR AU AR
Fo  BATHRML R AL, NEEIE, 2
EISEFGARTNS . BATIRY BRI R R IE 2
FERHRUE IR O AR S B AR 7. FATTH
PRBUELR N YRR A 4156 il AR
R QT FNON AL [ICERRT
E| 5 [
1 DT
PRI

A AERFER ?
BN ESHNELRNE

S5HA, HRAEDEMEINERIZ.
ZINAHER

GooglefFixMubtl A LB MG, EIEEMSSRER
518 ERHFA TR ER

PEUTEREY PRIVATE SALES EVENT
Press release

WWW.SOCIALCLOUDCHINA.COM - WWW.SOCIALCLOUDITALIA.COM -
WWW.SOCIALCLOUDUK.COM - WWW.SOCIALCLOUDUSA.COM
INFO@SOCIALCLOUDCHINA.COM



Bije- Bm - EFWEEFEFN - BEZI - BF - FREFT Kb - B~

W10 IR ATSE ARG (IFF Gallery 10 10 AN 0 21630 1K 0 B * 1 A0S0 00 V00 BLSETEIS WL VOGUES] M

I 10 TR R RARE | AY ) 2 [Rvoate ] e a i Video People Benessere Lifestyle Fashion Show Food Traveller Vanity stars Oroscopo
flifs TOP10
IERIERIRE . (TFF Gallery) 15 Tk S0 20762018 45 50K 404 361 2 e A e e . P ) . i B L, .

(S0 FLTAN celebs love beauty fashion body subscribe follow

Personal Plan Free Trial Sy W— ESE

Try Personal Plan for Free, Get Access 1o Hundreds of
Courses and Improve your Skills

COUPON CODES o
e AVAILABLE

HUER  WERIAS MO
YRRENIL-R T RAER

o

To ENTER this comy 0
= g Win the Lapasa Women's Yoga e
Orgasmo: ecco m La linea lkea per - Slimming Body Jumpsuit e ancted

L b ———

Parigi, tutta la

regalita di come siamo prima, cani e gatti Competition Ended - For

Frow eawity vegm

ﬂl ﬁl
A A

2019 \)\‘ a‘zaz’:;’ ;ic::;anteedopo. Le \‘_i- More Competitions Like This e
FASHI( Please Click Here

PR
WEEK

JEAUTY. TREND

| nuovi trend dalla Corea che ==
arriveranno nel 2020 ottt LR O

' ;W 5 selusive & TS 0 %
Establishing secure connection. ;:“'Np { ‘.m“( T‘N."‘“ “:‘ P‘“F:"“ 4380 Exciusive § ”hr 'fwk T 0f Once you've joined the Cosmaopolitan

VANITY FAIR COSMOPOLITAN
& SN xR [E

=Q CHICMI 0
gz xm  wE © @
The New Made In China: Influencing The Gap Between East And West :
B /

Existing Members

WS

18 B ATH M RME
REMBENSL AR5

RAW

oo

WEARBRROANE n

LDE "3 / iRE

Q) 0 Talking 1¢( y ) 0 Shares

BHOEELLVVOBRENS,. TOAD
MY, RAE QX THRNZRE TR Y
BARAHEE, ERTIDDUVANS
YDBIHIET A R IIRA =T
AOAROBTTHR. ZEDYOA -T2
TR TR AKIRN 1 —=Fi—)  F A&
EASMINEN, RBETETLI/VLE
LD, ARA BORE TR LS
NAEARIZ. O 9-bBUERERH
BNSERERDAD, BED A2~
GHY, EXRAICODARDIHL,

WHEN:
Tue November 20th 2018
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Seafood Festival at Cafe Reign

Sealood lovers rejoice! Whether you're craving a simple lobster or an ornate tower of
oysters the summer seafood festival is on going at Wanda Reign on the Bund. From now till
the 31st of August, Cafe Reign is presenting a special seafood festival dinner including dishes
like Alaskan King crab and Boston lobster but also, for meat lovers, foie gras and Australian /T‘/T‘
wagyu beef. Included in the offer also a luxury bulfet of oysters, prawn, mussels, ham, E El N
desserts and ice cream. I EI
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Scott Cook

14,073 posts 22.5m followers

Chiara Ferragni

www.chiaraferragnicollection.com

chiaraferragni ¢ e B

1,276 following

Leo’s mama and digital entrepreneur Boss baby. Founder (
WATCH MY DOC @chiaraferragniunposted ON PRIME VIDI
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stureardon #

2,248 posts 134k followers 961 following

Stuart Reardon

Former pro Jplayer, Digital Creator, Author.
Work inquiries Contact stu@influint.co

My work Account @stureardonproductions
linktr.ee/stureardon
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Aedia & Marketing In China L A R

Sbarchera a Catania, @ marzo del prossimo anno, “Social Cloud China®
L'azienda, wta taliana, che si occupa di uffici stampa e marketing ha
e attuaimente solo in Cina. Il capoluogo etneo sard, quindi, il primo
approdo nel continente europeo. Social Cloud China ha tra gli obiettiv
quello diventare un nuovo punto di riferimento per il marketing e Ia
comunicazione dei brand italiani in Asia e del brand asiatici e non in Italia, con il supporto per
Fesportazione, Iimporiazione e ia vendita offiine e on line di L3 consulting, una societa specializzata in
business development, strategia di mercato e vendite con focus nei settori enogastronomico, fashion e
medicale. L'azienda ¢ stata formata in Cina nel 2014 dalla giornalista Ambra Schillird (figlia dello
comparse giornalista Nuccio Schillird) e dagli imprenditori milanesi M
proprietari di un‘agenzia di eventi in Cina e di diversi ristoranti italiani in Asia
Il mortto @i Social Cloud ¢ "let them talk about you” (fateli pariare di voi). Come in Cina, anche in Italia
Secial Coud puntera sui giovani. La sceita delfapertura in Sicilia non & un caso. "La cofondatrice
sicllana di Social Cloud - si legge nel comunicato - vuole continuare 'opera cominciata dal padre nel
dare spazio 3i giovani e creare nuovi posti di lavoro. Oggl Social Cloud, dopo avere creato a Marzo 2016
la piattaforma comunicativa e di business development gratuita “China fashlon group”, dedicata (e
accessibile) solo agll addetti ai lavori de! settore moda, & pronta per I3 nuova sfida In Italia. In questo
ambito razienda si leghera anche alfAssociazione Siciliani in Cina (di cul Ambra Schillird & presidente)

VSRS N NS AT CUTINGT LIVl iUt Wit

CCOLWESSITES TO CHECK OUT  FEATURED PARTNERS
Eiadl ncecy 14 2017 in Musy Features: New Albam From D) Megzz

Seach

' vt ng orvd ol maci o with faerie g Toniird, cen ol e
RELEG A CONMUrICAlOn comMany ¢ Chng, Socid Cowa
Home » Business » Socal clond: Lot them 1aik
Dot you

Social cloud: Lzt them talk about you

Posted oa Moy 10, 2016

Aattia Visconti e Marce Bettio, gid

Josearch typeand b

ARCHIVIO NEV

et e

D = T e e

Marchi italiani sui social orientali
Successo per l'idea diunasiciliana
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Siciliana crea nuovo social marketing

Nasce da una mente siciliana una piattaforma dedicata alla comunicazione, sui social

network orientali, del brand italiant. Si chiama Social

Cloud China e nasce

dall’incontro tra la catanese Ambra Schilliro e Mattia Visconti, diventati soci due anni

fa

Inizialmente hanno promossc aziende operanti nel settore dellamoda e del ciboe
adesso stanno allargando le loro proposte ai clienti [l team di Social Cloud China é
riuscito a mettere in comunicazione le aziende italiane e le piattaforme ditendenza
legate al lifestyle, focd e fashion.

"Abbiamo iniziato due anni fa-racconta Ambra - Jo ed il mio socio italiane. Ci
occupavamoe d: marketing ed uffici stampa per aziende italiane operantiin Cina,
soprattutto nel settore della moda e del cibo, ma in breve tempo abbiamo al.arga tol

nostri orizzonti acgr.z

cinematografico

isende clienti in aitri ambiti come il mondo del teatro e guelio
sto ¢ hanno contattato march 'u di diverse multinazionali come

Outback, Ia pit famosa steakhouse americana, che ha ben 1500 ristoranti in tutto il

ljxozzdo e per queste l'anno prossimo ci apprestiamo ad aprire una sede negli Stati

Il successo di Social Cloud China & dovuto all'approccio informale con il classice
ufficio stampa ed il marketing innovativo legato ai social network.
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PAOLO FRANCESCO MINISSALE

sicillani, si sa. sono un
popalo di emigranti. Ma
cosa succede quando
una catanese prende
valgle e decide di andare 2 vive-
in un mondo completamente
diverso da quelio a nal conosciu:
10, un mondo lontano, di cui ar-
fivano frammenti di notizie soi-
tanto dalla televisione, da inter.
media, cos m-
palpablie e cosl diverso da nok.

Oz parliamo con La glornalista
35enne catanese Ambra Schillird,
fighia del giomalista scomparso
Nuccio Schillisd, andata in Oriente
ger un'esperienzadi 3 mesiche o

rasformata in un'‘avventuza di
vita da 7 anni

sei

«Nel 2010, a marzo precisamente,
stavo guardando un telefilm cine-
se (non chiedetemi perché, sareb-
be una storia roppo lunga da rac-
contare) ¢ 5070 rimasta affascina-
ta dai luoghi. dalle personc ¢ dalle
dinamiche. Alla fine della puntata
5000 andata In cucina. ho guarda-
1o i miei genitori ¢ ho detto loro:

pete che vi dico? Me ne vado
in Cina”, £ una settimana dopo mi

L SICATTABO ASSOCIAZIONE SICRIANI I CNA, ENIICO IABIA, R PRESIDNTE MATTARTLLA, AVSRA SOHRLID £ L CONSOLE BILTRAME

Unasicilianain Cina
«Lisono pitavanti
di almeno 50 anni»

do neppure pii cosa significhi an-

dare in giro con il portafoglios.
Oure 4 Socil Cloud.f shre at
tivitd in

Con la mi iadiuffido

om0 iz presidente del.
Siciiani in Cina (in-

stampae

nel Consiglio di am-

IL SAGGIO CRITICO

cultura .21

Opere “minori”

PASQUALE ALMERANTE

opo “Tomasi di Lampe-
dusa e i luoghi del Gat-
topardo”, esce, nel ses-

santesimo  anniversa-

rio della marte € pet la stessa
casa editrice Pacini, “L'opera-
logio, Saggi sul Gattopar-

do o Maria Anionietta Ferra-

“tn singolare studio con cul
mm— dato ulteriore 3pporto 3-

dimostrando che 10pera del
Principe in esse, se pur dor-
miente, gid ruggiva.

E ancora: se le Lezioni con-
sentirono al Tomasi anche u-
n'amplia riflessione sul roman-
20, un modo insomma
chiappare le altezze dove 1a sua
sensibilitd voleva arrivare. nelle
lettere sono gid presenti “non
solo il prodigioso senso del rac-
conto”, ma anche  “temi che sa-
ranno centrall nellarchitettura

ontic sul
sundc romanziere, principe. la
cui opera suscita sempre «ma-
ravighias 3 oltre mezzo secolo
dalla sua pubblicazione.

1l compito che Fautrice di
questo ulteriore saggio sul Lam-
pedusa si propone. & quello di
spuiciare le cosiddette “opere
minori”, le meno conosciute al
vasto pubblico, ma attraverso le
quall 3 personalita poetica del-
Tautore ancor péd si manifesta,
traendone pure swmx du rifles-
sione per consegnar

ore 4 romanzo “Gattoparicr,
als st genesl, al suo movi-

0 Ispiratore. alla persona-

m delloserttore.
poderosa, ricca di note
X O ieisiont e oot e

Perché in fondo i “miracoli let-
terari non Sis1ono € un vero ar-
tista & tale anche senza saper-
lo”, come in fondo & successo al

1A COPRTINA DEL VOLUME

Socidl Coud i3 3 fresh marketing 3nd Pr fem that
provdes macketng suppornt for busnesses of all
sizes in fashion and 185 f2id. Ther moto? L2
them $9e3% 3000t you". Sehing this “think out of
the box”™ company there are the angs of the

g Lo dico anche a
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Da Catania 3 Shanghai, il successo di Ambra
Schillir si chiama "Secial Cloud™

=T chedisvelano /10/2036 - 2013 - & Carmels Masio
= === e 30 l'intimo autore
====== et g del Gattopardo

— i ————— trovavo a Pechino. Ho cercato un ministrazione ¢ sono Stefano ‘Carteggio” del Principe, in mo- & s
o ete——— Lavoro part time in un giomale fo- traunmeseancheCatania,  Sziiane, Entico laris. Andrea Ri- do patticalare, vengons smon. erTaloro indaga lanimo
A —— cale (in lingua inglese) ¢, teorica- anche senella nostra Isola, lundx. Fabio (mopeucq M.:mf;m tate pezzo adpeun come i commosso di uno
—— — — mente, sarel dovuta rimanere solo b .- liano Russo e Luca Di Cesar) e fon- meccanismi d un orologio, I ¢ .
tre mesi, Contemporaneamente. g Wl_idﬂ traghiimprenditori aam« del China Fashion Groug, Somiglianza ai suggerimenti ¢el SCTittore che fa storia —— ]
_— = — ——— - 1 e
> - — {'{;" a smrwm rra‘:o;nuku;o 1tto d buchi u Bioitasio tli‘ellv: :Lsonecme ;l'szﬁ.;gA(uup[;un(aml tto- attraverso la mediazione + " A
—— v — po, cosi il ecise di vorano nel settore moda in Cina. o del libro, osservati ed esami-
—— o —— mandarmi in trasferta a Shanghai nellaoqua Manonmiarmendo Jmecopestoremainin, | lodel o wented i delfarte stessa I B TIRGE

VI

£ stato amore a prima vista, Sono
tormata a Pechino. ho fatto Je vali-
e per tormare in Halia solo per
fare dei bagaghi pid grandi e tra.
sferirmi a Shanghas. Da quel gior-
1o non sono pil andata vias,

Di cosa tf occupl a Shanghai?
dnizialmente ho collaborato per
diverse testate giornalistiche ita-

cieli, superstrade. alta velocitd,
applicazioni mai viste in italia, lu-
. colorl, velocitd, Tecnologica-

di pi ¢ 100 piani. La mia risposta
al tassista & stata una sola parola:
“picola™s,

cenza che si chlama Hummus La-
dy, produco e vendo hummus e il
Ticavato viene donato ad um'asso-
ciazione di beneficenza per bam-
binis.

par-
Lando, i cinesi sono pit 0 mena 50
anni pid avanti del resto del mon-
o, Per essere pid chiari, vi rac-

zamento
«In Cina nessuno va in giro con il
portafoghio. Non servirebbe a nul-

Quali son futuri?

?
«ll piih grande sogno di mio padre
era quello di diventare grande nel

dentroi cul ingranaggi, sostiene
pure Ferraloro, se & impossibile
trovare il vero “quid” della
grande arte, i possono indivi-
e le motivazioni, le fonti
Ispiratrici, | sobbalzi dell'animo
che poi determinano il mare-
moto dell'opera letteraria.
Sicuramente, nel panorama

Tomasi stesso e come lautrice
in questo lavora teade a dimo-
strase, ¢ con uno stile, lirico tal-
volta, che travalica | confini do-
ve certa saggistica, che crogiola

fatali narcisismi, vccide Finte-
resse perfino del pid genaiino

e e i o DR
gzovam!e qcat': xe’%%?. Tem 2 ﬁ’vole
pun.\. oS3 ,ho am mano

- ———— o — liane e straniere, da Glamour a Lei umm un aneddoto di qualche set-  la. Paghiamo tutto con il telefono,  suo lavoro nella sua terra. Per tan- deghl studi critici sul Tomasi, dei lettorl
————- - di Rds, passando per Business timana fa Mi trovavo d New York con Wechat. In [talia 1a gente &  ti anai pon ho mai capito casa vo- questo libro di Ferraloro porta  Scorrevole ¢ piano, 10pera-0-
— - +—— China. Purtroppo perd questi la-  per lavoro, I tassista che mi stava  convinta che wechat sia un servi-  Jesse dire, ora lo so. Apriremo tra un contributo notevole proprio — rolagio cede il passo alla voglia
o ———— vori occupavano solo la metd del-  portando dalfaeroporto allhotel 230 di messaggistica che copia meno di un mese una seconda se- in funzione di tale raffronto, fra  di divulgare, nion solo pi sa-
1a mia giormata, lasciando Faltra mi ha chiesto come fosse il mio  whatsapp. La veritd? Fuori dalla  de di Soclal Clowd in Italia, a Cata- quanto descrive nelle sue “Le-  pienza intormoa un fomanzo fra
S———————— metd completamente libera, La  impattoconlasuacitth Eralamia  Cina non esistono de funzionalith nia per essere precisi. Ci occupe- Zioni" e QUANMO poi esse trovano | pil apprezzati dello scorso se- wo
Gl aE—— O Cu=—b b Cina corre, velocissima, stare con  prima volta al New York, nel mio  ¢he wechat ha in Cina. fo pago i remo sempre di marketing e uffi- spazio nel romanzo, be risonan-  colo, ma anche dentro 'animo =3
—————— ——— - Je mani in mano per uno straniero  immaginario (quello diciamo dei  ristoranti, le sigarette., il gas, 1a lu-  ¢lo stampa per le aziende che vo- zacle ecotra le vallidel raccon-  commosso di uno scrittore che m(m L
——— e —— In Cina significa perdere tempo  film e det et ) questa cittd e, ricarico il telefono, compro | gliono promoziane in Cina. Abbia- fa storia attraverso ka mediazio-
——— . — prezioso, Cosi ho cominciato a fa- era  enorme,  incredibilmente  bigliett aerei, gli hotel. tutto, con Mo fatto una partnership con u- E cosi le lettere, dove ogni se- e dellarte stessa, senza ka qua- & A .bf SC:-_-_:_-_:O 35 m c.
—_——— e — re consulenze come addetto  grande.lamia fantasia hapoi fat-  wechat. Immagina qualcoss che nazienda di business develop- fio critico ama inseguire il su0 e Ia forza evocativa delfevento
e e stampa. Alla ine, assieme ai mila- 0 | conti con la realtd di una che  deve essere pagata, qualunque  ment (presente in Cina da 13 an autore, ¢ dove Fautrice indugia & destinata a disorientarst lﬂ Ci:'.;
ey — — nesi Mattia Visconti € Marco Bet-  vive in una cittd da 26 milioni di  cosa, con wechat (e anche conali- i) che si chiama 3Lab di France-
tio, ho aperto, quasé 3 annl fa. la  abitanti (registrati) con grattacieli pay) sl pud pagare. Non mi ricor-  sca Filippone € Lapo Tanzj: loro st
— mia apensia & ;;rmr sumps ¢ oceupsno nnuph-:u il mercato {so- ‘
ceting. il no quelli che hanno reso Famaro c‘
(wwwsodiakioudchinacom) . 1 Lucano f i venduto in Cina AROMA MOSTRA ANTOLOGICA SUBOLDINI mharke '1§ W
nostro focus & l'enogastronomia e intenderci), not di promuoverio. ’ 3
—~—— e g necmaimese | attimo fuggente pw“ c-_ cht m 0o Per I or
- — tra Farte 1] cinema. La ma la nostra azienda. come tutte e l w.o l" na ottt
S t—— parte dei miel clienti sono cinesi o azriende di marketing e ufficio m - ..

stranieri, pochissimi italiani. Pur-

stampa. non ¢ un‘azienda di rap-

della Belle

troppo 1 mestiere delFufficio resentanti ¢ 1a Gina non & il Ter- poque 'nx C meito
GRS S S L N ETT et T 20 DT Gl ¢ SC D a6 D e B TR a TR WS sump;lukl ‘marketing & incred £ oo, A’ novembee 5o ft5 Ca a“
— - Dilmente sottovalutatd dagh ta- un giro in Siciha per conversare "QfSl 35»50.3.3 .
—— - — — lani, 512 In Italia che allestero, I con divers| imprenditori poten- agl esondi macchialob alle  rossa” (1904) “Signora che legse”
— . . — h m e 'm m e nostro lavoro daghi italiani & spes- Zialmente interessati al mercato testazioni {1875
- — - 50 visto come quetlo di un rappre- cinese. Purtroppo, a differenza di 0 ol erca Il mo- O (1839}, “Signora bruna in abito
Pre——— sentantes. quanto avvenuto dusante il mio hopadiduics dsers”(1852) ecasod Made
e >~ Cona significa vivere dalfshre firo a Miling ¢ New York.in Sic- gxﬁursulluml:r:‘lmlmmr me RhaF (1696}, capsl i
parte la bo fatto dei grandi buchi ne i un'intera epoca: & 1a grande mo-  ricostruire la peolifica ¢ fortunata
o m— | et ~o—tt—— «La Cina & un Paese strano, pieno Tacqua. Ho trovato persone che stra antologica dedicata al gesio di - produzione del maestro ferrarese,
— D e—— -~ di contraddizioni. La percezione mi hanno detto: “Tu dimmi che Giovasei BoMiin, la pis completa  divenutotra'800¢'500unodei pit-
. “ della Cina che arriva nei Paesi prodotto ti serve € lo te o faccio ‘ma! realizata negli ultioni decennt.  tori pil contesl di Parigl. A queste
— - A P— S— P P — ——— - stranieri ¢ completamente diver- avere”, gente che mi ha chiesto di daldmarzoal ls}qzimlvmom.-o tele (in totale 120}, sono affiancate
e — = ——— ——————————— . - 1a Cina & realmente. po:\.m un campione (per essere reali;
— —— — — —— — s — . — 8 d—— Quakhe mese fa ho tenuto una precslun sacchetto del prodatto) venienti dai maggioei musei inter-  altri celebri artisti a hui contempo-
-———— conferenza a Milano e una a Cata- € fark assaggiare 3i cinesi, nazionull.fra ol fguea ospiendido  ranel quall CristianoBantiCorcos,
- - - nia sul marketing ¢ a comunica- e che ml hanno chicsio & avo- Thratto di donaa Franca Florko, da  De Nittis, Antonio de 1a Gandara,
zione in Cina. Ho cominciato ka zare 3 percentual. Un peccato - sempre unicona della Belle Epoque,  Telemmaco Signorini, Tisset, Ettore
presentazione con due stide mol- norme. Ma non mi arrendo. La ba che proprio con Tallestimesto alla  Tito, Zandomeneghi, per rendere
to provacatorie, come la_gente se i Social Cloud Italia sard In r ]
percepisce la Cina ¢ come & vera- Sicilia comunque. divenditaalfast llaquale  percorso creativo éi Boldinl ¢ la
o ———— . — — —— — . — —— mente la Cina. Nella prima parte 10 che intendeva mio padre, I'ho vivacitd atistica del
 ——— ——— | — ———— —  —— — — — — T — .\ — ———— i stavano foto di cinesi in campa- capito perché desidero esserio an- “Giowanni Boldini” si s s Uantologica, organizzata e
-— na con Je ciotole di riso, tutti ve- <he fo. [I progetto Social Cloud cia dunque come uno del pid im- otta dal Gruppo Arthemisia
- st df rosso. negozd da 50 cente- prevede inoltre Yespansione in A- portani_eveati esposithi_della mn“xssrssomna.u Crescita cul-
— - p——— seconda pagina contene- merica ncl 2018, ma d} questo o Capolina,
va un video, su Shanghai. Il pub- magari vi racconterd un'altra vol- D
— T _— —— blico & rimasto sconvolto, Gratta- 1 TEAM 4 SO0AL CLOVD € AV? 2. ome Latends Caddi
S— - ——— -
o ——— -
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AND MEDIA FASHION BRANDING

Influencing the gap between East and West

THE NEW MADE IN CHINA:
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https://www.china-fashiongroup.com/
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https://www.china-fashiongroup.com/
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https://www.murdermysteryclub.cn/

7\

Marketing
Public Relations

Firm
BT H=4i = VNG /NG

iRt

SocialCloud

Marketing & Public Relations Firm
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INFO@SOCIALCLOUDCHINA.COM
(+86) 13761027404
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